|:-| ’ -
- il 3
4 -
3 >
y il ¥
i 1
r
] 1

ESTRATEGIA

ﬁ PROMOCION DE EXPORTACIONES
VERDE DE COSTA RICA

PROMOTORA DEL COMERCIO EXTERIOR DE COSTA RICA




Objetivo

e Posicionar a Costa Rica como un
exportador lider de productos y
serviclos verdes.

e Promover a Costa Rica como un
destino de Iinversiones diferenciado en
el ambito ambiental. W
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Estrategia

 Promover proyectos e Iniciativas que fortalezcan
la capacidad de las empresas costarricenses de
cuantificar y reducir sus emisiones de gases de
efecto invernadero.

* Diversificar los mercados de bienes y servicios
verdes; utlizando la Red de Oficinas
Comerciales.

* Promover proyectos, allanzas e Iniciativas que
fortalezcan la capacidad de las empresas |
costarricenses en temas de medio ambiente. ™.
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Estrategia

* Identificar mejoras ambientales a través del
desarrollo de cadenas nacionales de exportacion

mas eficientes.

» Desarrollar redes de contacto en mercados
claves que permita identificar “conglomerados”
empresariales para la atraccion de inversiones.
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Planes de Accion

Fomentar el Desarrollo de un Sello Verde.

Desarrollo de un Portafolio de Productos y Servicios
Verdes.

Programa de Asesoria Ambiental para bienes y
servicios verdes.

Impulso del sector de tecnologias y servicios
verdes en el marco del Costa Rica Investment World.

Promocion Comercial de los Productos y Servicios
Verdes 7

Promocion de Inversion Verde ,%Q
Publicity y Signos Externos | ‘




1. Fomento al desarrollo de un

sello verde

 Promover por medio de las quince
Oficinas de Promocion Comercial bienes
y servicios verdes.

e Posicionar a Costa Rica como productos
verdes en eventos internacionales.

e Promover a Costa Rica como
un destino sostenible.




2. Portafolio de Productos y

Servicios Verdes

 Creacion del Portafolio de Productos y
Servicios Verdes de al menos 50
empresas.

e Fomento al Sello Verde de Costa Rica:
Auditoria

 Formacion de Capacidades Verdes:
Seminarios y Capacitacion Verde




3. Promocion Comercilal de

Productos y Servicios Verdes

« Desarrollo de Base de datos de compradores,
allados e inversionistas de productos y
servicios verdes a travées de las OPC's

 Identificacidon y presencia en ferias

* Introduccion de productos y servicios verdes
en mercados de alto potencial

C Prospecmon y empate de proyectos verdes a
través de las OPC. Promocion de sucesivas
agendas de negocios verdes.

» Desarrollo del pabellon verde y alianzas sobre
sello verde en los eventos de promocion
comercial



Costa Rica Investment World.
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\ + Evento pensado y disefiado
para el inversionista, en aras
de mostrar lo que Costa Rica
tiene para ofrecer como
destino exclusivo de inversion



4. Promocion de Inversidon Verde

« Presentacion de las fortalezas verdes de
Costa Rica en mercados de alto potencial
para la inversion.

« Impulsar el sector estrategico de productos
y servicios de tecnologia verde.

e Identificacion y creacidon de base de datos
de “Green Ventures” en los mercados mas
sobresalientes en el tema.

« Empates en proyectos de inversion desde
las OPC'’s.



5. Publicity y Signos Externos

 Creacion de una base de publirreportajes

* Negociar la presentacion de estos
publirreportajes a través de television o
prensa escrita.

« Creacion de anuncio y/o video en formato
DVD con la presentacion de la estrategia
verde

 Creacion de un directorio y presentacion
verde.

e Creacion de seccion verde en el Web Site:
CostaRicaVerde.com desde el sitio
WWW.procomer.com



http://www.procomer.com/
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